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Oversigt over gennemforte undervisningsforleb

Titel 1 | Grundforlob — (i andre klasser)
Titel 2 Markedsanalyse

Titel 3 Den interne situation

Titel 4 Den cksterne situation

Titel 5 Konkurrenceforhold

Titel 6 Brancheforhold

Titel 7 Kobsadferd pa konsumentmarkedet og producentmarkedet
Titel 8 Strategi

Titel 9 | Internationalisering

Titel 10 | Strategisk analyse

Titel 11 | Segmentering og malgruppe
Titel 12 | Marketing mix (nationalt)

Titel 13 | Marketing mix (internationalt)
Titel 14 | SO forlob

Titel 15 | Eksamensforlob 2+3 om Ditur
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Titel 1 Grundforleb

Indhold Intro til faget
Kobsadfard pa konsumentmarkedet (Systime ibog kapitel 6)
G forleb

https://og.systime.dk/
https://marketing.systime.dk/

Omfang 30 moduler 4 80 minutter

Saerlige fokuspunkter Skabe en forste ramme for, hvad faget indeholder.

Vasentligste arbejdsformer | Klasseundervisning
Laxrerpraesentation.
Opgavelosning i sma grupper.
Prasentation fra hver gruppe.
Klassediskussion herud fra.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)

https://marketing.systime.dk/

Titel 2

Markedsanalyse

Indhold

Kernestof (itbog — Systime kap. 1)

1.1 Formalet med dataindsamling
1.2 Datakilder

1.3 Databaser

1.4 Kvalitative metoder

1.5 Kvantitative metoder

1.6 Sporgeskemaudformning
1.7 Respondentudvalgelse

1.8 Stikproveudvalgelse

1.9 Fejlkilder

1.10 Reprasentativitet

1.11 Markedsanalyseprocessen
1.12 Big data

Omfang

10 moduler 2 80 minutter

Saerlige fokuspunkter

Faglige mal:

- redegore for generel erhvervsekonomisk metode

- Anvende databaser ved informationsindsamling om et marked

- Forklare de anvendte metoders formal og indhold

Systematik og fremgangsmade 1 faget. Vagt pa eksterne data

Vasentligste arbejdsformer

Metode primart anvendt ifm. udarbejdelse af EC, SRO og SOP

Ovelser

Projekt med en lille markedsanalyse og bearbejdning af data og afrap-

portering 1 grupper.
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Titel 3 Den interne situation

Indhold Kernestof (ibog — Systime kap. 2)
2. Den interne situation

2.1 Virksomhedskarakteristik

2.2 Konkurrencedygtighed

2.3 Forretningsmodeller

2.4 Business Model Canvas

2.5 Verdikeder

2.6 SW-opstilling

Omfang 12 moduler 4 80 minutter

Saerlige fokus- Kompetencer, lereplanens mal, progression
punkter

Vasentligste ar- Klasseundervisning/skriftligt arbejde/gruppearbejde
bejdsformer

Side 4 af 16



——
HADERSLEV

Titel 4 Den eksterne situation

Indhold Kernestof (ibog — Systime kap. 3)

3. Den eksterne situation

3.1 Omverdensmodellen

- Virksomhedens athangige omverden
- Virksomhedens uathengige omverden
3.2 OT-opstillling

3.3 Muligheds- og trusselsmatrix

3.4 PESTEL-analyse

Omfang 14 moduler 4 80 minutter

Saerlige fokuspunkter Fokus pa opbygning af omverdensanalysen og sammenhangen til det
strategiske planlegningsarbejde.
Fokus pa virkelighedsnzre situationer.

Vasentligste arbejdsfor- | Introduktion til Euromonitor samt Infomedia.
mer
Teorigennemgang/klassediskussion. @veopgaver samt storre gruppeop-
gaver med PP- presentationer.
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Titel 5 Konkurrenceforhold

Indhold Kernestof (itbog — Systime kap. 4)

4. Konkurrenceforhold

4.1 Markedskarakteristik

4.2 Konsument- og producentmarkedet
4.3 Konkurrentidentifikation

4.4 Markedsandel og praferencer

4.5 Konkurrencemassige positioner

4.6 Konkurrentanalyse

Omfang 12 moduler 4 80 minutter

Saerlige fokuspunkter Kompetencer, lereplanens mal, progression

Vasentligste arbejdsformer | Klasseundervisning/gruppearbejde
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Titel 6

Brancheforhold

Indhold Kernestof (ibog — Systime kap. 5)
5. Brancheforhold
5.1 Branchekarakteristik
5.2 Brancheanalyse

Omfang 12 moduler 4 80 minutter

Saerlige fokuspunkter

Kompetencer, lereplanens mal, progression

Vasentligste arbejdsfor-
mer

Klasseundervisning/gruppearbejde
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Titel 7

Kobsadferd pa konsumentmarkedet og producentmarkedet

Indhold

Kernestof (ibog — Systime kap. 6)

6. Kobsadfzrd pa konsumentmarkedet
6.1 SOR-modellen

0.2 Behov

6.3 Kobemotiver

0.4 Kobstyper og kebsadferdstyper
0.5 Koberoller

0.6 Beslutningsprocessen

0.7 Andre kobsadferdsbegreber

Kernestof (ibog — Systime kap. 7)

7. Kobsadferd pa producentmarkedet

7.1 Virksomheders kobsadfzerd

7.2 Virksomheders kobsbeslutningsproces
7.3 Valgkriterier pa de tre markeder

7.4 Faktorer der pavirker kebsadfarden

Omfang

18 moduler 4 80 minutter

Saerlige fokuspunkter

Kompetencer, lereplanens mal, progression

Vasentligste arbejdsfor-
mer

Klasseundervisning/gruppearbejde/skriftligt arbejde
Eleverne lavede Kahoots.
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Titel 8

Strategi

Indhold

Kernestof (itbog — Systime kap. 8)
8.1 Mission, vision og verdier
8.2 SWOT-opstilling

8.3 TOWS-matrix

8.4 Konkurrencestrategier

8.5 Vakststrategier

8.6 Bowmans strategiske ur

Omfang

15 moduler 2 80 minutter

Saerlige fokuspunkter

Kompetencer, lzereplanens mal, progression

Vaxsentligste arbejdsformer

Klasseundervisning/skriftligt arbejde
Eleverne lavede et bratspil med repetitionssporgsmal til B-stof.
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Titel 9 Internationalisering

Indhold Kernestof (itbog — Systime kap. 9)
https:/ /www.theculturefactor.com/country-comparison-tool

9. Internationalisering

9.1 Virksomhedens eksportmotiver
9.2 Virksomhedens eksportberedskab
9.3 Internationaliseringsmodeller
Uppsala-modellen

Born global-virksomheder
Netvarksmodellen

9.4 Markedsudvzlgelse
Tilfeldighedsmetoden
Nzrmarkedsmetoden

Tragtmetoden

9.5 Information om internationale markeder
9.6 Kulturelle forhold

Kulturforskelle
Omfang 15 moduler 4 80 minutter
Sarlige fokuspunkter Kompetencer, lereplanens mal, progression

Vasentligste arbejdsformer | Klasseundervisning/skriftligt arbejde/praesentationer
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Titel 10

Strategisk analyse

Indhold

Kernestof (itbog — Systime kap. 10)
10. Strategiske analyser
10.1 Vakststrategier

Vakst via diversifikation

Vzkst via integration

Strategisk alliance
10.2 Blue Ocean-strategi
10.3 Portefoljeanalyse og -strategi
10.4 Digitale forretningsmodeller
10.5 Digital transformation og strategi
10.6 Baredygtighed

Omfang

15 moduler 2 80 minutter

Saerlige fokuspunkter

Kompetencer, lereplanens mal, progression

Vasentligste arbejdsformer

Klasseundervisning/skriftligt arbejde/gruppearbejde
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Titel 11 Segmentering & malgruppe

Indhold Kernestof (ibog — Systime kap. 11, 12 & 13)

https:/ /www.conzoom.dk/

11. Segmentering, malgruppevalg og positionering
11.1 Markedssegmentering

11.2 Segmenteringsprocessen

Livsstilanalyser

Gallup Kompas

Conzoom®-modellen

Personas

11.3 Malgruppevalg

11.4 Positionering

12. Segmentering og malgruppevalg i internationalt perspektiv
12.1 International segmentering

12.2 Internationale livsstilsmodeller

13. Segmentering pa producentmarkedet

13.1 Delmarkeder pa producentmarkedet

13.2 Segmenteringsvariable pa producentmarkedet

Omfang 17 moduler 4 80 minutter

Saerlige fokuspunkter Kompetencer, lereplanens mal, progression

Vasentligste arbejdsfor- | Klasseundervisning/skriftligt arbejde/elevfremlaggelser/konkurrence i
mer paratviden (i storgrupper).
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Titel 12

Marketing Mix (nationalt)

Indhold

Kernestof (itbog — Systime kap. 14, 15, 16, 18, 20, 22)
14. Marketingmix

14.1 Marketingmix og PLC-forleb
14.2 Markedskort

14.3 Pull- og push-strategi

15. Produkt

15.1 Klassifikation af produkter

15.2 Kvalitet

15.3 Sortiment

15.4 Merkestrategi

15.5 Branding

15.6 Produktets livscyklus (PLC)

16. Serviceydelser

16.1 Serviceydelser som begreb

16.2 Servicepakke og verdikade

16.3 Serviceleverancesystem

16.4 De 7 per

16.5 Oplevelsesokonomi

18 Pris

18.1 prisstrategi

18.2 priselasticitet

18.3 Prisfastsxttelsesmetoder

18.4 prisdifferentiering

18.4 Prisfastsxttelse for nye produkter
20. Distribution

20.1 direkte og indirekte distribution
20.2 distributionskanaler

20.3 Distributionsstrategi

20.4 Kaedeformer

20.5 E-handel

22 promotion

22.1 Organisering af promotionsaktiviteter
22.2 Promotionsbudskab og storytelling
22.3 Massekommunikation

22.4 Direct marketing

22.5 Online promotion

Omfang

19 moduler 4 80 minutter

Saerlige fokuspunkter

Kompetencer, lereplanens mal, progression

Vasentligste arbejdsformer

Klasseundervisning/skriftligt arbejde/gruppeopgaver/Kahoots
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Retur til forside

Titel 13

Marketing mix (internationalt)

Indhold

Kernestof (ibog — Systime kap. 17, 19, 21, 23, 24, 25)
17.1 Internationalisering af produktparameteren
17.2 Serviceydelser i internationalt perspektiv
17.3 Merkestrategi

17.4 Produktets og teknologiers livscyklus

17.5 Produktudvikling

19.1 Pris/kvalitetsstrategi

19.2 Priseskalering

19.3 Valutaforhold

19.4 Pristastszttelse for serviceprodukter

19.5 Bundling

19.6 Prisfastszttelse pa B-T-B

19.7 Krydspriselasticitet

21.1 Markedsindtrengningsformer

21.2 Indirekte eksport

21.3 Direkte eksport

21.4 Kontraktarrangement

21.5 Direkte investeringer

21.6 Internethandel

21.7 Valgkriterier ved markedsindtreengning

23.1 Den udvidede kommunikationsmodel

23.2 Virksomhedens nationale og internationalt medievalg
23.4 Neuromarketing

24. Marketingmix internationalt

24.1-4 De 4 P’er

24.5 Standardisering vs tilpasning/differentiering af marketingmix/pa-
rametermix

25. Marketingplan

25.1 Situationsanalyse

25.2 Marketingplan

25.3 Budget og effektmaling

25.4 Sammenhang mellem strategiproces og marketingplan

Omfang

17 moduler 2 80 minutter

Saerlige fokuspunkter

Kompetencer, lereplanens mal, progression

Vasentligste arbejdsformer

Klasseundervisning
skriftligt arbejde
Gruppeopgaver
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Titel 14 SO forleb
Indhold SO2 — Strategi
SO5 — Baredygtighed
Omfang SO2: 20 moduler 4 80 minutter
SO5: 20 moduler 4 80 minutter
Saerlige fokuspunkter SO2: Forberedelse til erhvervscase.

Vasentligste arbejdsformer | Gruppearbejde og individuelt arbejde
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Titel 15 Eksamensforlob 2+3: Ditur (materiale fra ibog- Systime)
Indhold Interne forhold

Eksterne forhold

Internationalisering
Omfang 15 moduler a 80 min.

Saerlige fokuspunkter

Progression og sammenhzang til kernestofomrader.

Vasentligste arbejdsfor-
mer

Gruppearbejde med arbejdssporgsmalene 1 materialet med fremlaggel-

ser pa klassen.

3 individuelle delafleveringer: interne forhold, eksterne forhold og inter-

nationalisering.
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